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Ecodesign collection di Lessmore: non solo arredi, ma una filosofia

on semplici arredi, ma espressione di una concezione ri-

spettosa dell’'ambiente e attenta alle esigenze di una vita

sempre pitt mobile e mutevole: ecco la Giorgio Caporaso
EcoDesign Collection, che ha inaugurato I'innovativa modalita
di showroom ideata da Lessmore presso I'EcoWorldHotel “La
Residenza” di Milano, di cui impreziosisce le aree comuni
come il BiologicBar & Restaurant. Realizzata in cartone
ecosostenibile e riciclabile, 1a collezione ¢ concepita per
adattarsi con estrema facilita alle esigenze di alberghi, bar,
ristoranti e luoghi di incontro e di lavoro.

Safety for food: € nato il passaporto
digitale per i prodotti alimentari

- a oggi anche i prodotti

D alimentari avranno un
Q passaporto digitale, che
ne garantira la sicurezza. Il
progetto sichiama Safety For
Food ed ha come obiettivo
primario la realizzazione di
una “banca dati mondiale”
della sicurezza alimentare
che consenta all'intera filie-
raagro-alimentare, agli enti
preposti ed in ultima anali-
si anche ai consumatori di
ottenere una completa trac-
ciabilita delle produzioni,
secondo regole e standard
internazionali in materia di
sicurezza, qualita e origine

degli alimenti.

Safety For Food (S4F) ¢ realizzato da Penelope SpA,
con la consulenza di Cisco Italia e offre uno strumento
per governare, tracciare e gestire in modo piu efficace
tutti i processi che devono garantire la salubrita di
¢io che arriva in tavola, consentendo di impostare

una azione per la sicurezza alimentare “preven-
tiva” — basata sulla condivisione completa delle
informazioni generate in ogni punto della filiera:
dalla produzione, alla lavorazione, ai passaggi
distributivi, al punto vendita
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Sanpellegrino: creare
valore condiviso

lla logica della creazione di valore

condiviso il Gruppo Sanpellegrino

ci crede eccome.
Elohadimostrato nel corso dell'incontro
milanese che ha visto riuniti alcuni dei
massimi esperti del panorama socio-eco-
nomico nazionale del calibro di France-
sco Daveri, Economista, Emilio Reyneri,
Sociologo del Lavoro, Stefano Agostini,
Presidente ¢ Am-
ministratore De-
legato del Gruppo
Sanpellegrino, e
Alessandro Ma-
rangoni, Ammini-
stratore Delegato
di Althesys,
Durante l'evento,
il cui obiettivo
era quello di fare
il punto sugli effetti della recessione ¢
sulle previsoni di ripresa, non solo a
livello italiano, ma anche mondiale ed
europeo, il Gruppo Sanpellegrino ha pre-
sentato I'analisi del valore che le
sue attivita hanno generato lungo
I'intera filiera nel 2012, in Italia, e
le relative ricadute sull'economia
del Paese.




